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Kreativne industrije |
turizam:
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KULTURNE | KREATIVNE

Neosporna je Cinjenica da je Jadransko-
jonska regija kolijevka europske
Kulturne bastine, prepuna zivog

Kulturnog | umjetnickog zivota. Uprkos
ovim zavidnim faktorima, medutim,
mogucnosti regionalnog turizma ostaju

uglavnom neiskoristene. Neizrazeno.
Turizam ovog kulturnog i prirodno

bogatog podrucja i dalje se zasniva
na pluralnosti, sezonskom karakteru —
jetnim usponima i zimskim padovima

INDUSTRIJE: ODLUCUJUCI
FAKTOR ZA RAZVOJ

— | koncentriranim tokovima ka

centralnim lokacijama. Takva podloga je
nesumnjivo stetna. To ugrozava odrzivi
razvoj regije, a istovremeno ometa
njegov kreativni potencijal. Ili drugacije
receno: kreativni potencijal njenih ljudi.
Projekt CCl4Tourism predstavljen u ovoj
brosuri zasnovan je na ideji da, ako je
Cilj poboljsanje strukture turizma, treba

otkljucati i stimulirati upravo taj kreativni
potencijal ljudi.

EQAGHHA
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Kulturne i kreativne industrije (CCl)

imaju vaznu ulogu u poticanju
ekonomskog rasta, otvaranju radnih
mjesta i inovacijama, ali njihova izuzetna
uloga nije dovoljno prepoznata niti
cijenjena u Jadransko-jonskoj regiji.
Njihov ekonomski utjecaj se Cesto
zanemaruje, sto je posljedica nedostatka
KljuCnih kompetencija u slabostima

okalnih ekosustava. U tom cilju,
orojekt CCl4Tourism postavio je jasan i
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ambiciozan cilj: transformirati kreativhe
industrije u kljucne aktere turistickog

sektora i odlucujuci faktor za ekonomski
rast Jadransko-jonske regije.

Partneri projekta CCl4Tourism shvacaju
da se zacrtani cilj ne moze postici

koracanjem uhodanim stazama. Za to su
potrebne nekonvencionalne strategije
upravljanja turizmom, koje se zasnivaju
na:

>> | ociranje CCl kompanija i mobilizacija
talenata;

>> JaCanje poduzetnickih vjestina;

>> Hibridizacija izmedu kulturnih,
kreativnih i turistickih tvrtki, sto

dovodi do stvaranja novih proizvoda.
Osnovni rezultat projekta CCl4Tourism
je jacanje poduzetnickog nacina
razmisljanja kulturno-kreativnog sektora.

Samo to moze dovesti do znacajnih
promjena u razvoju regionalnog turizma
| odrzivih strategija, stavljajuci sredisnje
mjesto kulturnog nasljeda regije.

Ostali ocekivani ciljevi projekta ukljucCuju:
a) Transnacionalna strategija za jacanje
vjestina i kompetencija kulturnih i
kreativnih stvaratelja;

b) Uspostavljanje kreativnog mreznog
cvorista;

c) Transnacionalni akcijskii plan za
ponudu ,kulturnog turizma 4.0" u cijeloj
Jadransko-jonskoj regiji. Transnacionalni
pristup projekta CCl4Tourism kljucan je za
realizaciju postavljenih strategija za rast
turistickog sektora.
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https://www.youtube.com/watch?v=MtvSO-myWQk&ab_channel=TecnopolisPST

- SLOVENIA

» DEVELOPMENT AGENCY
SORA

» RDA GREEN KARST LTD.

Vodecdi partner projekta CCl4Tourism:

CROATIA

» ZADAR COUNTRY RURAL
DEVELOPMENT AGENCY

» [RI CENTAR D.O.O.

Znanstveno-tehnoloski park Tecnopolis, ltalija

BOSNIA AND HERZEGOVINA
CITY DEVELOPMENT AGENCY
BANJA LUKA

Partneri na projektu:

KEPA Centar za poslovni i kulturni razvoj, Grcka

Gradska razvojna agenci'a Banja Luka, Bosna i Hercegovina
Razvojna agencija Sora, Slovenija

Fond Evropski poslovi AP Vojvodine, Srbija

Centar za istrazivanje i transter tehnologije Friuli Innovazione, Italija
IRI CENTAR d.o.0., Hrvatska

SERBIA
EUROPEAN AFFAIRS FUND OF AP
VOJVODINA

ITALY
» FRIULI INNOVAZIONE
RESEARCH AND

RDA Green Karst doo, Slovenija TECHNOLOGY TRANSFER
(X ] [ ] [ 4 (X ] CENTRE
Agencija za ruralni razvoj Zadarske zupanije, Hrvatska » TECNOPOLIS SCIENCE AND

TECHNOLOGY PARK

GREECE
KEPA BUSINESS AND CULTURAL
DEVELOPMENT CENTRE
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Blockchain Theater in AR
&
Artificial Intalligencs ...

KONKRETNI KORACI:
MOBILIZACIJA | OSNAZIVANJE
AKTERA KULTURNE | KREATIVNE
INDUSTRIJE
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Izgradnja kapaciteta CCl-a

Jedan od kljucnih zadataka projekta
CCl4Tourism bio je osnazivanje i
jaCanje poduzetnickih vjestina i znanja
sudionika kulturninh i kreativnin industrija
kako bi se razvili modeli odrzivog
turizma u Jadransko-jonskoj regiji koji
se temelje i na kulturnom naslijedu i

na digitalizaciji. U tu svrhu, projektni
tim je razvio niz ili metodologija i alata
za obuku vrhunskih organizacija, malih

| srednjih poduzeca, start-up-ova,
pojedinacnih poduzetnika i neformalnih

grupa sa ciljem osnivanja poduzeca u
kulturnom i kreativhom sektoru.

insee i eos plakie e

Napori projektnih partnera proizveli su takozvani program izgradnje kapaciteta
Koji se provodi i na nacionalnom i na transnacionalnom nivou. Programi su

oblikovani na osnovu ovih centralnih projektnin pitanja:

>> Kako privucéi sudionike u kompetencija i vjestina i kako ih
kulturnim i kreativnim industrijama  uskladiti sa potrebama turistickog
na projekat? sektora?

>> Kako osigurati da prepoznaju
kreativni potencijal turizma i
njegovu dodatnu vrijednost?

>> Kako implementirati digitalnu
transformaciju usluga kulturnih
I kreativnih industrija i kako ih
uskladiti s potrebama turistickog

>> Kako proizvesti znacajna
sektora?

poboljsanja svojih preduzetnickih

EAGHHA HILCTIISY “ CCITOLIRISM
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Uprkos ogranicenjima

Zbog pandemije izmedu 2020. i 2022.
godine, aktivnosti programa izgradnje
kapaciteta provodili su svi projektni
partneri. U dvogodisnjem periodu
odrzano je preko 40 radionica, sastanaka,

mentorskih dogadaja i treninga.

Odgovori na ova pitanja obuhvaceni su nizom razlicitih aktivnosti sa
zajednickim ciljem uspostavljanja zive zajednice organizacija i kreativnih

pojedinaca. Aktivnhosti i metodologije mogu se ovako kategorizirati:

>> Program inkubacije-ubrzavanja sa >> mentorstva za poduzetnike i
takozvanim kreativnim ¢voristima kreativce;

>> Dogadaji za podizanje svijesti o >> raznovrsne radionice o dizajnu i
ulozi koju kreativne industrije imaju  ideji;

u poboljsanju turisticke ponude; 5 |5djonice o digitalnoj strategiji;

>> umrezavanje (posebno unutar

A >> razvoj novih usluga, proizvoda i
kreativnih cvorista);

ideja.
>> razmjene i studijske posjete;
>> coaching/trening za poduzetnike i

kreativce;
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NAJBOLJE KREATIVNE IDEJE
U TURIZMU

PUGLIA e-bike
ADVENTURE STVARAJMO ZA BLAWALK
BUDUCNOST
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https://www.facebook.com/profile.php?id=100065722953460
https://www.facebook.com/blawalk
https://www.facebook.com/kozarka
https://www.facebook.com/katjajemec.si
https://www.facebook.com/crvenalinija/
https://www.facebook.com/SaphiraLabs
https://fosca.com.hr/
https://www.blawalk.it
http://www.accesslab.gr/en/contact
http://www.kozarka.com
https://www.sloveniaphototours.com/ 
http://www.crvenalinija.org
https://saphiralabs.com/

PUGLIA E-BIKE ADVENTURE

You E-BIKE

Tuhe ADVENTURE

Tecnopolis, Znanstveno-tehnoloski park (TNO)

Autor: DAVIDE MONTELEONE

PUGLIA E-BIKE ADVENTURE

Projektni tim planira jos
vise prosiriti ponudu na:

Na web stranici projekta

Puglia e-bike avantura omogucava na postovanju pristupa prirodi i nalazi se stalno rastuci broj “ISKUSTVO BICIKLIZAM”

korisnicima da izhajme e-mtbs njenoj bioraznolikosti, a istovremeno e 11 ops XL e 7. saraduju s hotelima u organizaciji avanturistickih

(VrhunSke planinSkle bicikle s je drustveno Odgovcran I inkluzivan. blClkl!Sthklh ruta. Na]duza J putovanja Zagsvoje gjoste

pedalom) kako bi istrazili najljepsva PrOjekt e-bike adventure dOp‘!’inOSi rutaje 118 km, a najkraéa “CORMULA ZA NAJAM”

mjesta | temat/s ke rute ureg ii. razvoju seoskog .turi.z ma, vaznog 11 km. nekoliko odabranih hotela moze “ugostiti” e-mtbs koji nude

Avantura obecava razlicita iskustva faktora u balansiranju inace Al lastite US| il o

— 0 mjestima, dogadajima, starim zgusnutog turistickog toka tijekom viastite USIUgE Izhajmijivan)a

zanatima i istorijskim licnostima — a cijele turisticke sezone. Koncept S OP{A‘SNE.RUTE . = PR\l N,

djeluje i kao neka vrsta rasprostranjenog projekta ukljucuje razlicite vrste spajajuci liepotu mjesta i ukusnost proizvoda. R T M\

muzeja na otvorenom. iskustava: biciklisti¢ki turizam za one “PUTUJUCE POZORISTE” ' AR
entuzijaste koji vise vole da putuju 3 pozorisna mjesta postavljena na razlicitim lokacijama (utvrdjeng

U sredistu projekta je Davide na vece udaljenosti i posjec’uju turizam za one koji su zainteresirani seoska kudca, crkva

Monteleone, koji je bio inicijator razlicita mjesta tokom nekoliko dana; za raznovrsniji i izazovniji teren; i maslinik sa snopovima sijena), kojoj publika pristupa

zastite i promocije ovog jedinstvenog biciklisticko planinarenje za one koji i biciklisticke ture za ljude koje e-mtbs-a

dijela Puglie. Davide zeli promovirati zele da u svoje aktivnosti na odmoru  prvenstveno zanimaju kulturne, “pPIKNIK POD MASLINAMA”

ideju sporog turizma, koji se temelji uvrste i biciklisticke izlete; sportski drustvene, arhitektonske i umjetnicke popodnevni izlet sa rekreativnim zaustavljageff? ’

djecu
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https://youtu.be/F8eT4DLVCQc

https://fosca.com.hr STVARAJMO ZA BUDUCNOST

Agencija za ruralni razvoj Zadarske zupanije
(AGRRA)

Author: FOSCA BY KLARA IVANOVIC
Buducnost ovog projekta

je svijetla s obzirom na
primjenu ovog projekta
je kombinacija tradicionalnog

STVARAJMO ZA BUDUCNOST

Projekt Stvarajmo za buduénost krajeva, dok se turizam kao privredna Proizvodnja ovih elemenata je slikarstva sa novim tehnologijama,
kombinira tradicionalne tehnike grana pokazao kao idealno pogodan  takoder odrzivija: digitalno prikazani projekz‘je pl’//??é’/?/j/'VU raznim ob/ast/
slikanja sa modernim tehnologijama za realizaciju ovakvih projekata. proizvodi u fazi planiranja pomazu

za kreiranje novih konceptualnih u pojednostavljenju i skraéivanju aktivnosti i vrlo je zanimljiv

rjesenja u dizajnu interijera i modi. Koncept se moze implementirati procesa proizvodnje. segmentu projekta koji moze

Takoder pruza grafi¢kim dizajnerima u bilo koji hotel ili restoran bilo : D e

priliku da unaprijede ekonomske i gdje u svijetu. Dodatna vrijednost doprinose personalizaciji

turisticke aktivnosti. turisticke ponude izrazena je

podrucja na kojem je projekat

Projektni tim je koristio digitalizaciju  u karakteristic(hom vizualnom

kako bi reinterpretirao tradicionalne identitetu, koji ujedno pruza dozivljaj Bro] korisnika ove lde]e S€ Primjenjuje-

tehnike slikanja. Kombinacija kulture i obicaja lokalne zajednice. je nepredvidiv s obzirom You ~ PresenTaTION
tradicionalnog sa suvremenim Novoformirani elementi mogu na to da postoji veoma Tub IVANOVIC
se pokazala kao pravi nacin da krasiti bocu maslinovog ulja ili

se naglasi posebnost autohtonih sapuna, a mogucnosti su bezbrojne. sirok spektar potencijalnih

korisnika.
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https://www.youtube.com/watch?v=d6ACmIBDZyY
https://fosca.com.hr

https://www.blawalk.it
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Furlanski centar za inovacije, istrazivanje i transfer S e N R T
tehnologije (FINN) B T s R

Authori: LORENZO COLAVIZZA, ARIELLA COLAVIZZA, CLAUDIO PASQUALIN, LORIS PAGOTTO, DANIELE CANCIANI . ey g R = e G TR S, S e et

ek L e
.

BLAWALK

Blawalk je digitalni turisticki alat: Blawalk platforma omogucava

online platforma povezuje ljubitelje korisnicima da formiraju male grupe
planinarenja, izleta i putovanja koji kako bi zajedno otkrili podrucje i
zele podijeliti svoju strast i istraziti njegovali odrzivije odnose. Blawalk
prirodno okruzenje Friuli-Venezia podrzava lokalnu ekonomiju i pruzitelje
Giulia. Omogucuje i entuzijastima i usluga, kao sto su alpska sklonista,
profesionalcima da podijele svoja taverne, farme, lokalne sportske
znanja i vjestine, dok ga manji turisticki ~ prodavonice i muzeji.

subjekti mogu koristiti za promociju Platforma je dostupna na talijanskom
svoje ponude. jeziku.
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https://www.blawalk.it
https://www.youtube.com/shorts/sk4Pc4D2fjw

https://great.accesslab.gr/ PRISTU PAéNA G RéKA

Centar za poslovni i kulturni razvoj (KEPA)
» Platforma GREAT - Greece

Accessible Tourism & Accessible
Tourism zabiljeZila je preko 200
smjestajnih kapaciteta, plaza i kulturnih

Autori: KONSTANTINOS LALIOTIS, NIKOLAOS LEIVADARAS .

PRISTUPACNA GRCKA

lokacija na otocima Siros i Krf i gradu Haniji.

uuuuuuuuuuuuuuuu

=T . oo
Platforma nastaje u suradnji sa osobama sa

Misija projekta pristupacnog turizma koordinirana drzava. Pored toga, znacajno doprinijeti sluzenju europskih - . 7. . - TR
i pristupacnog turizma sirom Grcke je podaci Europskog foruma osoba sa strategija kako za razvoj infrastrukture, l'zva{ldltemm‘ . C?afwwma Orgfmlzaa] 200 tc.lln.(i =
prikupljanje svih potrebnih informacija jnvaliditetom otkrivaju da u Europi ima tako i za pruzanje usluga u skladu sa azurira. Proc]en]u]emo da Grcku svake turisticke
(@) priStupacnOSti tur|5tiCk|htocakav| . OkO 50 mllljuna na.le,IdI Sa nekim oblikompPrincipima e-uprave. : sezone posjeti preko 1000 posjetitelja sa invaliditetom.
urbane infrastrukture. Cilj je podrzati invaliditeta. Uzimajuéi u obzir da se - /g S . , - .
i unaprijediti turizam koji se bave broj stanovnika starijih od 65 godina - ~ 880 a Nasi sljedeci koraci su da zavrsimo platformu i
socijalno ugrozenim grupama, kao sto ubrzano povecdava, kao i ¢injenicu da - m: % 10 odredimo prve korisnike. «
su gradani i posjetitelji sa invaliditetom, osobe s invaliditetom rijetko putuju e 0~ it
osobe smanjene pokretljivosti i osobe  same (putuju sa vozac¢ima, pratiteljima, Preko e U ‘ :
sa smanjenim vidom. porodicom i prijateljima), ovaj broj se R S o ) ool B 1) | o

moze smatrati najmanje tri puta vedi. 1000 posjetitelja po e : - Konstantinos Laliotis
.Konv.eljcua UN o pr.aylma osobz? Ssa ViSi. T tiékoj SOTTT o S £ \E.
invaliditetom eksplicitnho navodidanam N T H v =k WK Ecniy
je pristup turizmu pravo koje garantira  Projektni tim ocekuje da ée projekt i J *

[+ g i .
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https://great.accesslab.gr/

https://kozarka.com GROFICA GRETA

RDA Green Karst

Autor: JANJA URBIHA-KOZARKA

120 posjetitelja L.
»Projekt Cajanke s

godisnje

groficom Gretom bio je moj najveci
poslovni izazov u koji sam uloZio sve svoje
godine znanja i iskustva. Ovo je moj nacin
da posjetiteljima predstavim svoj rodni grad -
kroz price i domacu kuhinju. Nastojim da svojim
projektom inspiriram druge turisticke ponuditelje i
da on bude dobar primjer na nacionalnom nivou

GROFICA GRETA

Grofica Greta u parku dvorca etnolog entuzijasta, dugi niz godina
Sneznik je potpuno novo, ali povjesno prica price o dvorcu Sneznik, sto ju je
inspirirano turisti¢ko iskustvo. To nagnalo da ozivi lik grofice Grete!
je hit za posjetitelje koji traze svoj

dio zelene oaze umotane u sjenu
proslosti. Ova vodena setnja s
groficom Gretom do inace skrivenog
parka dvorca otkriva istinite price o
posljednjoj plemickoj obitelji koja je
tu zivjela na pristupacan i jedinstven
nacin.

Groficu tumaci iskusna lokalni

vodic Janja Urbiha koja zivi u selu

Kozarisce u blizini dvorca. Kao

kako bi se mogao integrirati u kulturnu turisticku
ponudu.«

Janja Urbiha-Kozarka
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https://kozarka.com

http:/www.crvenalinija.org NA RAZLICITIM STAZAMA U NOVOM SADU

Fond Evropski poslovi AP Vojvodine (FEP)

Autor: ASSOCIATION CRVENA LINIJA

wZelimo suradivati

40 posjetitelja
mjesecno

sa najmanje dvije institucije:

NA RAZLICITIM STAZAMA U NOVOM SADU

Turistickom organizacijom grada

Novog Sada i Turistickom organizacijom
Vojvodine. Takoder Zelimo privuci gradske

Na drugacijim stazama Novog Sada i mjestani takoder nisu na pravi nain  za pridruzivanje organiziranim : C oy :

grad predstavlja posjetiteliimai upoznati sa Muzejom sibica. obilascima razli¢itim stazama Novog muzeje da sudjeluju. Trenutno planiramo
stanovnicima iz drugacije perspektive. Sada. suradnju sa4-7 umjetnika/izlagaéa. Takoder
Predstaviti ¢e privatne kolekcije, Projekt nudi avanture za ljude zeljne bi selieli 2ati obi blik .
tzv privatne muzeje, poput novih znanja i iskustava. Originalnost 1smo zeljeli povecati obim tura, oblikovati
retro garaze na Grbavici i Muzeja | inovitivnos:. PrdOJ'ebkta .%gllelfla se sveobuhvatan vizualni identitet, napraviti web
zeca u Petrovaradinu, a organizirati ce U OPSKUrnosti odabranih lokacija, . Y ‘s

Setnje gradom kako bi predstavili &to je potvrdeno i razgovorom s stranicu i fokusirati se na promociju. «
ulicnu umjetnost i njene autore. U mjestanima i posjetiteljima. Projektni

gradu se nalazi i popularna najlonska tim ¢e povezati potencijalne lokacije,

pijaca, koja ce na interaktivan i vlasnike i izlagace koji ¢e biti dio Aesociation Crvena liniia

edukativan nacin biti predstavljena organiziranih posjeta, a koristiti ¢e .

kao muzej na otvorenom sa svim drustvene mreze za promociju

antikvitetima koje ima u ponudi. Turisti dogadaja i kao alat za registraciju

>
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http://www.crvenalinija.org

https://www.sloveniaphototours.com/ SLOVENIA PHOTO TOURS

Razvojna agencija Sora (RAS)

Autor: KATJA JEMEC

SLOVENIA PHOTO TOURS

Fototure Slovenija su izleti s i koristenje fotografije kao alata

vodi¢éem do najfotogenicnijih toc¢aka za otkrivanje i bolje razumijevanje

Julijskih Alpa. Srce i dusa operacije Slovenije i njenih ljudi. Foto ture se

je profesionalna fotografkinja Katja odrzavaju tokom ljetne turisticke

Jemec. U svom radu slijedi princip da sezone s nekim sadrzajima koji se

dobar foto narator prvo mora znati produzuju i van sezone, a organizuju _

sadrzaj koji fotografiira. Osim tehnickih se kao jednodnevni izleti ili duzi e il A
aspekata fotografiranja, sudionici fotografski izleti.

You KATJA JEMEC

foto-ture kroz objektiv kamere
I[Ilil]] PHOTOTOURS

istrazuju prirodnu i kulturnu bastinu,
tradicionalnu arhitekturu i slovenski
pejzaz. Posjetitelji stjeCu nova znanja
i stvaraju trajna sjecanja. Projekt se
fokusira na otkrivanje nepoznatog
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https://www.sloveniaphototours.com/ 
https://youtu.be/HgcVQuql9kQ

https://saphiralabs.com

E-ANIMALS

Gradska razvojna agencija Banja Luka (CIDEA)

Autor: SAPHIRA LABS

E-ANIMALS

Saphira Labs nudi vrhunske

stvarnost (VR). VR se koristi kao
obrazovno sredstvoza
ljudi o nauci i doprinos zastiti
ugrozenih vrsta.

Prosjecan raspon ljudske paznje je

8 sekundi, a analize pokazuju da on
dalje opada. VR je jedno od mogucih
rjeSenja za ovo, jer se Cini da vrijeme
staje u virtualnoj stvarnosti: pravilo
8 sekundi vise ne vrijedi i iskustvo
ucenja je poboljsano emocionalnim
reakcijama i pamdéenjem. Ovo je
navelo Saphira Labs da razvije

s LS plak]od i

jednostavnu aplikaciju zasnovanu
obrazovne sadrzaje koristeci virtualnu na kombiniranju znanja sa

VR tehnologija
je tehnologija buducnosti
- odrZiva tehnologija.

emocionalnim odgovorima.

E-animals je zooloski vrt smjesten u
virtualnom carstvu. Cilj projekta je
educirati ljude o ugrozenim i izumrlim
zivotinjskim vrstama, tako da je
klju¢no da zivotinje i njihova stanista
budu hiperrealisticni i tocna. Koristeci
VR naocale, posjetitelji mogu ne samo
dozivjeti izumrle ili ugrozene zivotinje,
vec i istraziti njihova stanista.

‘ HILCTTICY — COMTOLRISM
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https://saphiralabs.com

IRl Centar (IRI)

Autor: ANTONELA BOKAN

ARABICA GANG - PRONADITE SVOJ OKUS

Arabica Gang je mobilna aplikacija Cilj projekta je educirati korisnike

posvecena ljubiteljima kave. 3 o kavi i uputiti ih u specijalizirane
Omogucava korisnicima da otkriju kafiée koji kvalitetu kave, napitka koji

specijalizirane kafi¢e i vrstu kave koja svakodnevno piju, dovode na najvisi
najvise odgovara njihovom nepcu. nivo.

Usput istrazuju hrvatske gradove,
njihove mirise i energiju. Aplikacija
takoder sadrzi igricu koja navodi
korisnike da otkriju svoj omiljeni kafic:
kada su tamo, narucuju kavu, slusaju
kratku pricu, odgovore na nekoliko
pitanja i cekaju i vide sto ¢e se dalje
dogoditi.
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http://cast-initiative.eu/

CCI4TOURISM CREATIVE
HUB MREZA

Kreativni ¢vorovi igraju su specificna, imaju razlicite
Kljucnu ulogu u podrsci specijalizirane kapacitete

<reativnim poduzetnicima i i nude sirok spektar obuka,
Kompanijama, a istovremeno poducavanja i poslovnih Mreza kreativnih Cvorista
sluze lokalnim zajednicama i usluga. Mreza kreativnih CCl4Tourism jedan je od

povezuju kreativce u kreativnim Cvorista poboljsava kapacitete  kljucnih rezultata projekta

industrijama. Ovo je dovelo do  kreativnih ¢vorista; prvenstveno CCl4Tourism koji se finansira

toga da projekt CCl4Tourism je namijenjen sklapanju u sklopu programa Interreg
stvori mrezu kreativnih centara  kreativnih partnerstava, ADRION 2014-2020.

ekonomsku vrijednost na
transnacionalnom nivou.

KOji bi uzajamno ojacali i razvili  podrsci odrzivom razvoju i
Kreativhe centre koji ga Cine. zastiti kulturnog nasljeda.
Kreativna Cvorista u mrezi Mreza takoder stvara dodatnu
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»Kreativna cvorista igraju vitalnu
ulogu u podrsci kreativnim poduzetnicima

i poduzeéima. Kao ‘dozivaci kreativaca’, ¢vorista

T L

sluze lokalnim zajednicama i povezuju kreativne
prakticare. Ova mreZa postoji da podrzi nove poslovne

modele koji su zajednicki kreirani tokom CCI4T projekta za
valorizaciju kulturnog nasljeda i odrZivog turizma; MrezZa ce
pomodi kreativnim cvoristima da stvore ekonomsku i socijalnu
vrijednost za drustva i zajednice na globalnoj razini.
Projekt ima za cilj podrzati integraciju kreativnih pitanja na
nivou upravljanja, pomoci kreativnim poduzetnicima
i resursima u oblasti inovativnih industrija, promovirajuci
inovacije kroz lokalna ¢vorista. «
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Alessandra Dalena, CHN manager
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Tecnopolis Creative Hub je
sredisnji spoj transnacionalne

mreze koja ugoscuje kompanije

| neformalne grupe kulturnih
profesionalaca i kreativaca
aktivnih u turizmu.

Tecnopolis Creative Hub

je fokusiran na kreiranje

| promociju inovativnih
projekata, posebno onih

koji implementiraju nove
tehnologije, digitalne inovacije,
Darticipativne procese |
oripovijedanje na nove
Kreativnhe nacine.

TECNOPOLIS CREATIVE HUB

Kao dodatni bonus, Tecnopolis
Creative Hub se nalazi u
Znanstveno-tehnoloskom parku
| inspirativnom i dinamicnom
okruzenju, punom MSP-a, start-
up-a, kompanija i istrazivackih
centara. Sama lokacija je prilika
Za Upoznavanje potencijalnih

partnera, buducih suradnika
| tehnicCkih struCnjaka —

ukratko, za unaprijedenje svojih
kompetencija.
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TECNOPOLIS CREATIVE HUB

You WHAT ARE THE

»Kao sef lokalnog Tecnopolis

centra, Zelim njegovati i unaprijediti
zdravu zajednicu informiranjem i
ukljucivanjem sudionika i korisnika u dogadaje
i nove inicijative. Organizujemo radionice, kurseve
obuke i inicijative za umrezZavanje kako bismo potakli
suradnju i razmjenu strucnjaka izmedu clanova cvorista

huba.

Nas kreativni centar otvoren je za razlicite asocijacije,
kompanije, timove i strucnjake koji traze inspirativno
okruZenje, pratece usluge, co-working prostor, mjesto za
sastanke ili dogadaje. «

Alessandra Dalena,
head of the Tecnopolis hub

— cilj je osigurati daljnji razvoj kako korisnika tako i samog

>

BENEFITS OF
THE HUB

>


https://www.youtube.com/watch?v=XQxeL1XUqto&ab_channel=Kreativnabaza

NOVI SAD CREATIVE HUB

Novosadski kreativni Korisnici Novosadskog
centar nalazi se u Znanstveno-  Kreativnog centra sigurno ce
tehnoloskom parku u Novom imati koristi od stimulativhog i

Sadu i osnovan je 2022. godine. aktivhog okruzenja u Znanstveno-
tehnoloskom parku, jer se u

Novosadski Hub je kreativan njemu nalaze brojni start-up-ovi,
zajednicki prostor u kojem kompanije i istrazivacki centri;
se susrecCu tehnologija i ovakvo okruzenje olaksSava
Kreativnost. To je iistrazivacki razmjenu ideja i iskustava ne
Hrostor za suradnju sa samo medu cClanovima hub-a,
aboratorijama, planiranje vec i sa ostalim korisnicima

dizajna i testiranje, kao i prostor parka.
za razmjenu znanja. Pruza
visenamjenski prostor za obuku,
obrazovanje i promociju ideja i
istrazivanja.
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NOVI SAD CREATIVE HUB

You WHAT ARE THE

»Misija Creative Hub-a

., Noyi Sad.je dqg obogati kult .
i kieativay Avost zoa]%fceljl)o%ggucz
kreativnim talentima da komercijaliziraju

inovativne proizvode i usluge. Creative Hub
NS ce djelovati kao katalizator, fasilitator i lider

u podrsci predstavnicima CCI-ja naglasavajuci
suradnju izmedu disciplina i ukrstavanje ljudi i
ideja.«

Vladimir Todorovic,
Local Hub manager
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BENEFITS OF
THE HUB
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https://youtu.be/BFUh2F4ZBJU

3ANGLE HUB

3ANGLE HUB

»Nasa misija je da budemo

3ANGLE cCvoriste je mjesto umrezavanje i dogadaji; Prostor Cvorista je podijeljen .

za sastanke, povezivanje i istrazivanje i razvoj; poslovno na glavni dio i tri odvojene -

razmjenu izmedu i finansijsko savjetovanje; kancelarije koje se mogu mjesto gdje se kulturne i kreativne
kulturne i kreativne industrije. Podrska za digitalno koristiti ili za do 13 radnih mjesta ; F il i : Sirad

SANGLE hub je mjesto savjetovanje igpisanje sadrzaja; ili kao zajednicki studio za J mduStm]? povezuju 1 komun.zczm].u: )
okupljanja samostalnih Digitalna i video montaza; kreiranje digitalnog proizvoda 3ANGLE hllb]e moderno Opreml]en dtgttalm
poduzetnika i pruzatelja usluga programi ubrzanja za digitalno prototipovi i audio-video studiji. ' medzjskl studio i obrazovni ob]ekt kO]l ima za
mikro upravljanja. Nudi sirok pripovijedanije. Srediste se nalazi u prostorijama . § o . .
spektar usluga: pomoc pri javne srednje Skole u gradu Cil] POdTSku kreativnim konceptlma, slobodnim
pokretanju i razvoj kompanije SANGLE Hub je osnovao IRI Kastelu. umjetnicima i inovativnim poslovnim modelima i

u obliku mentorstva i radionica; ~ Centar sredstvima iz projekta

stvaranje prototipova proizvoda; CCl4Tourism 2021. godine. startupima. Usluge koje se pruZaju su: poslovno i

financijsko savjetovanje i digitalno pripovijedanije.

HUB je organiziran kao klaster aktivnosti Ciji

se clanovi ukljucuju u odredene projekte i
aktivnosti.«

Ana Ban, Local Hub manager
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AGRRA CREATIVE HUB

AGRRA CREATIVE HUB

Agrra Creative Hub osnovan razvoj lokalnih i medunarodnih
je u gradu Benkovcu 2021. radionica i seminara, razmjenu
godine. Hub je zamisljen kao znanja i iskustava, programe
kreativni i inovativni centar, obuke, mentorstvo, coworking,
zajednicki radni prostor, umrezavanje, zajednicku
platforma za razmjenu znanja, bazu podataka za poboljsanu
a sluzi i kao izlozbeni prostor kaunikaCuu ] ]nformiram’e,
proizvoda. Centar je povrsine razvoj kreativnog turistickog
50 m2 i podijeljen je u dvije sadrzaja i promociju kreativne
cjeline: radni prostor i prostor za zajednice.

sastanke.

Agrra Creative Hub nudi:

@ruc - NZ  gIRDA W 2. (EKEPA A IAGRRA

Pt Crarvy #yew' Crresse—' 4re=n
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»Creative Hub AGRRA je zamisljen

kao kreativan i inovativan centar, zajednicki radni
prostor i platforma za razmjenu znanja, ovo je mjesto koje

sluzi kao izloZbeni prostor za CCI i njihove proizvode. HUB

prostor se sastoji od 50 m2 koji je podijeljen na dva prostora radni i

dnevni boravak/sastanke. Creative Hub Agrra je osnovan u ruralnom

gradu Benkovcu. Nas Hub nudi prepoznavanje lokalnih potreba, razvoj

lokalnih radionica, seminare, razmjenu znanja i iskustava, primjere

dobre prakse, treninge, mentorstvo, coworking, umreZavanje, promociju,
zajednicku bazu podataka za bolju komunikaciju i informiranje, razvoj

kreativnih turistickih sadrzaja, specificne strucne obuke i radionice i
cjelokupno promoviranje kreativne zajednice. «

Branka Nakic¢, Local Hub manager

witerreg M cumouriaw
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CREATIVE HUB78
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CREATIVE HUB7/8

Creative Hub/8 je osnovan povrsine po 40m2, potpuno
u Banja Luci 2021. godine. opremljena multimedijalnom

Koncipiran je kao centar kreacije opremom. Aktivnosti Cvorista su
| inovacija, zajednicki radni multidisciplinarne s posebnim
prostor, platforma za razmjenu fokusom na digitalni turizam i VR

znanja i umrezavanje, kao | tehnologiju.
kancelarija za ljude koji planiraju
pokretanje start-up-a.
Hub ima dva prostora
< =K A CJAGRRA

You WHAT ARE THE

. Z i [y - : BENEFITS OF
| : Al . -TUhe THE HUB

»Nas kreativni HUB 78 kao
neprofitni javni prostor kreiran je s

fokusom na povezivanje kreativno-kulturne -
industrije, tehnologije i mladih. HUB ima za cilj =

omoguciti kreiranje i implementaciju kvalitetnih ideja,
novih poslovnih modela i razvoj inovativnog poslovanja

‘‘‘‘‘‘‘

spremnog za buducnost, s naglaskom na VR tehnologije i

razumijevanja svih izazova i brzih promjena sa kojima se

suocava sadasnjost.«

Mario Milanovié, Local Hub manager

witerreg M cumourisu
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https://youtu.be/1oPtFMxoTn0

SKOFJA LOKA CREATIVE HUB

SKOFJA LOKA CREATIVE HUB

»Creative HUB u Skofjoj Loki fokusiran

je na povezivanje kreativne zajednice koja se bavi
zanatom i dizajnom. Suvremeno stvaralastvo snazno je

zasnovano na nematerijalnom kulturnom naslijedu i povezano s

kreativnim i odrZivim razvojem turizma. U okviru ¢cvorista povezani
su manji kreativni centri - Centar za umjetnost i obrt Skofja Loka, Centar

Kreativno ¢voriste Skofja Loka  za poduzetni¢ku obuku |
radi na povezivanju kreativnih savjetovanje (CCl-jev helpdesk).

zajednica koje djeluju pretezno  Takoder podrzava kreativce koji

U oblastima primijenjene ulaze na trziste i pomaze im da

(‘ji”;ﬁ;gﬁs%tggg% (etegstg'nﬂgﬁi) ., Promoviraju svoje proizvode. suvremenog tekstila Kreativnice i Turisticka zajednica grada Skofje Loke.
na nematerijalnom kulturnom Oba prostora imaju izlozbeni HUB nudi podrsku za CCI kompanije, nudi programe obuke za inkubaciju i
naslijedu grada i modernom prostor u kojem se organiziraju poduzetnistvo i mento.rstvo.dT 0 a’te gr stor u k(‘}'em kreativci moey Eradstauiti
stvaralastvu. razliCiti dogadaji (kreativne $V0j rad, povezati se 1 suradivati rugima. vazno je aa su njegovi

radionice i iskustva, pop-up
Centar okuplja manje kreativne  dogadaji, sajmovi, izlozbe na
prostore: Centar za umjetnost otvorenom, strucni skupovi,
| obrt Skofja Loka i Kreativni vedernji razgovori...).
centar CreativNice. Hub Skofja

Loka organizira programe

prostori aktivni dio lokalne zajednice i u interakciji su i na regionalnom i
nacionalnom nivou. «

Kati Sekirnik, Local Hub manager
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KAMRRA CREATIVE HUB

KAMRRA CREATIVE HUB

»Kreativni centar KAMRRA
osnovan je u Pivki, u Primorsko-

Creativio voricte KamRRA V Srofesionalinog razvoia Korisnika notranjskoj regiji, Slovenija. To je mali prostor
smjesteno je u Pivki u Clanovi stru¢nog tima kamRRA. za sastanke, male dogadaje, obrazovne aktivnosti
prostorijama RRA Green specijalizirani za turizam Centar je specijaliziran za dvije . v . . . .
Karst, slovenske regionalne pruzaju korisnicima specificne  oblasti: (1) digitalno unapredenje i umrezavanje. Dakle, radi kao multifunkcionalno
institucije koja oblikuje turisticki  vjestine potrebne za odrzivi regionalnog turistickog i fleksibilno mjesto za virtualnu i fizicku inkluzivnu
razvoj Primorsko-unutrasnje turizam, razvoj inovativnin potencijala i (2) istrazivanje kreativnu kontaminaciju KAMRRA svojim korisnicima
regije. turistickih proizvoda i usluga, potencijala prirodnih i kulturnih . .’

podrku MSP poslovnim carakteristika destinacije nudi ugodan co-working prostor sa svom potrebnom
KamRRA svojim korisnicima modelima u turizmu, itd. Zeleni karst za inovativne usluge opremom, ukljuéujuc’i IT opremu i pristup internetu.
oruza privlacan co-working KamRRA tim je takoder | proizvode ukljuCivanjem , . . v v ...
orostor opremljen IT opremom, — uspostavio $iroku mrezu kreativnih i kulturnih industrija. Strucno 0§0b.l]e RDO u turizmu pruza POd’:Sku lfomsmama
oristupom internetu i podrékom  institucionalnih i individualnih u razvoju inovativnih turistickih usluga i proizvoda, sa
tima RDA Green Karst. 7 i T 5 : v : . v

kontakata za podrzavanje specijaliziranim znanjem o odrzivom turizmu i podrskom

u poslovnim modelima MSP u sektoru turizma i
kreativnosti.«
Bostjan Pozar, Local Hub manager
de."_“Lu - M .ﬂ[? DA ﬁ = tc:,., %—: !‘:H‘ﬂ}i A EA?@& EIJEE:J' ‘C-".:: - CCI4TOLIRISM >>



KEPA CREATIVE HUB

You WHAT ARE THE

BENEFITS OF
-Tuhe THE HUB

KEPA CREATIVE HUB

» KEPA-ino kreativno srediste bit
Ce fizicko mjesto umreZavanja za privlacenje

»otvorenih inovacija® i ideja za napredovanje.
Koristiti cemo nas prostor i infrastrukturu za umreZavanje,

r i

\

.. : . vy : 'F -~ | II1||
KEPA Creative Hub je svojevrsni posebno mladi i kulturni za razvijanje vjestina koje T — - A e T G R S | ‘,‘ A
kreativni aktivator, Ciji je cil] kreativci koji zele realizirati mogu pomoci sudionicima u 2R 8 p J ‘ f;?""" | 1y
zatvoriti jaz u razvoju Kreativnin i SVOJU kreativnu poslovnu ideju.  realizaciji kreativnih projekata, kreativnih industrija ipobrinuti éemo se da dizajn na§eg Hub-a ! L)
kulturnih industrija u centralnoj  Centar takoder podrzava ljude  pokretanju nove kompanije S
ool Makedol Posovien. Kl ol floganemaly 1 rosren vl scnost, omagui pocitivno radno okruzenje, kako bi tart-up, CCI i podusetnic
Jje da p P ~ pristup programima obuke il velo,p S raditi sa pozitivnom energijom. Nas Hub ¢ée takode omoguciti pristup
okainom ekonomskom razvoju - cak poslovnoj podrsci i redovno. umrezavanje. mogucnostima financiranja i sudjelovanje u pilot aktivnostima, a takoder
| stvara okruzenje koje potice organizira aktivnosti koje 8 J J J p g
poduzetnistvo, inovativnost | unaprjeduju inicijative civilnog ce ponuditi razmenu iskustava i povezivanje sa mentorima trzista,
kreativnost. drustva. Centar organizira ‘to KEPA i o I . T e e e
I | radioni Qsto ima Siroku mrezu i,velikg znanje za dizajn, u ra,%a‘nez .
Clljna publika centra sy programe obuke I radionice Jézguravan]e programa ’ﬁo]z se bave stvarntm potrezél mamabin s’redn]

poduzeca, ukljucujuci start-up-ove.«

2 - Angeliki Barakli, Local Hub manager
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https://youtu.be/iWKyXKC2-eA

FRIULI INNOVAZIONE’S CREATIVE HUB

FRIULI INNOVAZIONE'S CREATIVE HUB

Claudia Barrachini, Local Hub manager

Creative Hub je siroko novim kompanijama, malim i Znanstveno-tehnoloski park u
rasprostranjen prostor dizajniran srednjim poduzed¢ima (MSP) i sjedistu Udina 2. FAB.LAB “Friuli
za rast i oblikovanje kreativnin profesionalcima (dizajnerima, Venezia[l]Giulia” koji se nalazi
ideja, generiranje novih vjestina arhitektima, tehnolozima, itd.) u Maniagu. Gore navedene

| integraciju znanja posvedenog da razviju svoje ideje | lokacije nude komplementarne
kulturnim i kreativnim poslovima. proizvode. Creative Hub Friuli usluge u okviru uspostavljene
To je takoder specijalizirani Innovazione je rasporeden jedinstvene ponude CCl4T
centar za podrsku kroz na dvije lokacije: 1. Prostorije za Kreativne industrije s
istrazivanje i izradu prototipa poslovnog inkubatora potencijalima za odrzivi turizam.
koje Ce ponuditi smjestene u
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CAST INITIATIVE ™ on o) W oo http://cast-initiative.eu/

HOME  NEWS ANDEVENTS  CREATIVEHUBS  ABOUT  LIBRARY  CONTACT

Kreativni centri igraju klju¢nu specifi¢na, mogu se pohvaliti — kreativnih partnerstava, podréku od glavnih ciljeva projekta
ulogu u podrsci kreativnim razli¢itim specijaliziranim - odréivim praksama Hale)Viing CCl4Tourism, koji se finansira
poduzetnicima i kompanijama mogucnostima i nude sirok FIO ke LR pqslovmm rppdehma u sektoru U sklcgu ggograzngazgnterreg
okupljajuci profesionalce spektar programa obuke, turizma i zastitu kulturnog ADRION 2014— .

| kKreativce u kreativnim poducavanja i poslovnih usluga. BEST PRACTICES nasljeda. CAST mreza Ce

proizvesti rezultate u obliku
odrzivih kreativnih i turistickih

industrijama, sto ima indirektan
utjecaj na lokalne zajednice. To  Uspostavljanje mreze kreativnih

je dovelo do odluke projekta cvorista u sklopu projekta proizvoda, kao i dodane . ert £
. v . T . [reative and sustamnable
CCl4Tourism da uspostavi CCl4Tourism spada u $iru ekonomske vrijednosti na CAST ,N’T’AT’VE ;;".;rf;;].-‘.rf.t-flr,;l-_.r:-";'r"" - Pttt GEFTLR A
\Y4 . . v AV . . . .o . N Vo . . | P -!'.'llnll II Pk L}.-II'H ADRLATIC-INLAN
mrezu Kreativnih Cvorista koja inicijativu projekta prema Mrezi transnacionalnom nivou. ' bttt o -
jé reciproCno ojacala i razvila inicijative kreativnog i odrzivog
Kapacitete kreativnih centara turizma (CAST). Mreza kreativnih Cvorista HOME  NEWS AND EVENT®  CREATIVEHUBS  ABOUT  LIBRARY  CONTACT
Koji sudjeluju. N Glavni prioritetni zadaci CAST ] : | CCI4TOURISM jedan je : L
Kreativna cvorista u mrezi su mreze ukljucCujunstyaranje  PILOT ACTION PROJECTS: PILOT ACTION PROJECTS: TH PILOT ACTION PROJECTS: SKOFJA
NGITALILATION OF PLANTS ‘SIJl:"n'I.I'ulIf.-i'EIZIJ:.l.EEH[IH HOUSES WOLFS JOURNEY FROM THE LOKA TUNING FORKS The mission of CAST initiative is supporting thEJr‘ltEE‘anI'r;agE between CCls
and Tourism ind ustry to deu&lup and deliver creative and sustainable
tourism pmdums and IJ‘E‘IIJlEI‘I‘IEI"It pC}EHWE sustainable practices in both
seclors. By this, creative and sustaina ble tourism prﬂdunts dare hEED!‘I‘I[I‘lg
the regiﬂnat IEJ:lﬁl:l'l.l'l.l’T.l"l generators and relevant promoters of sustainable
pI‘E{‘:[iCEE. You can EKNGI'E local creative hubs that connect both industries
and supports EFﬂEI‘QIEE between them.
Vi'?_-“_J,lsl ) M .1RDA ﬁ e CE=KEPA A , [T AGRRA witerreg M cumouriaw
shabridul i ! Sy S LR i I g~y A_DHIDN | ASRUTIC-ONAN ‘ |
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Transnacionalni akcijski plan za akcijskog plana stoga obuhvaca pet CLAUDIA
ponudu ,Kulturnog turizma 4.0° akcija koje se krecu od marketinskih BARACCHINI

Kreiran je na osnovu efektivne do sadrzajnih aspekata kulturnog
metodologije u kojoj su projektni turizma, uz rjesavanje problema
partneri slijedili nekoliko razvojnih digitalizacije, sto je imalo najveci

smjernica iz referentnih sektora, utjecaj na turisticku ponudu:
kao i viziju Europske unije o ellehelnel
razvoju industrije kulturnog turizma. 1. Razvoj regionalnog akceleratora

Konacni prijedlog Transnacionalnog  kulturnih kreativnih industrija u regiji

STAVROS
MANTZANAKIS
Adrion.
4. Digitalizacija kulturne bastine |

2. Obuka poduzetnika u kreativhim njena dostupnost Siroj javnosti.
U svijetlu trenutnih trendova u CCl4Tourism pruziti alate i konkretne industrijama kako da povecaju -
kulturnom turizmu, cilj CCl4Tourism sreporuke za politiku. -proizvodadi, ekonomsku vrijednost svoje 5. Od inspirativnih nagrada do
Transnacionalne strategije je ja¢anje orivredni subjekti i klju&ni sudionici kako ponude. dozivljaja neistrazenog.
znanja i kompetencija u oblasti DI kulturne i kreativne industrije postale
kulturnih kreativnih industrija, dok je hokretacka snaga u 3. Dodjela vaucera korporativnim
CiU Trangnac]onamog akcijgkog p|ana ObﬂOVUeﬂU ponudu kulturnog turizma. shemama koje UKUUCUJU turisticke

kompanije i pruztelja usluga u
kulturnim kreativnim industrijama.
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https://www.youtube.com/watch?v=jVzZf-pHNaE
https://www.youtube.com/watch?v=moxMwH3wYCc
https://www.youtube.com/watch?v=j4Y4uHdZ4KM&ab_channel=Kreativnabaza

Ovaj proizvod je proizveden uz financijsku pomoc¢ Europske unije. Sadrzaj
stranice je iskljuCiva odgovornost RDA Green Karst Ltd i ni pod kojim

okolnostima se ne moze smatrati da odrazava stav Europske unije i/ili ADRION
programskih vlasti.

sijecanj 2023






